Stratégie d´une campagne de communications

acara /adefa /afac

25 septembre 2003
Projet:      Réaliser une campagne de communication dirigée aux consommateurs avec l´ensemble “De la chaîne de valeur de l´ industrie automotrice” 

Objectif:  Mettre en valeur la sécurité obtenue para le consommateur en achetant des pièces d´origines, en éliminant l´achat de pièces volées. Ces dernières ont  pour origine les soustractions de voitures, dont l´objectif est la commercialisation illégale des éléments de celles ci.

Message:

1.) En achetant des pièces légitimes chez les distributeurs autorisés:

On réduit le vol de voitures.

On élimine l´insécurité du travailleur et de la société.

2.)  Nous pourrons créer de nouveaux postes de travail dans toute la chaîne productive de pièces et les réseaux de  distribution.

3.) Nous aurons une augmentation d´encaissement de taxes fiscales.

4.) Nous aurons des diminutions dans les coûts des polices d´assurances

Durée:

Notre projet, réaliser une campagne a long terme, qui contienne en plus si cela est possible un programme sur l´éducation routière durant l´époque estival.

Périodicité:
En relation au budget, nous pourrions prévoir une action par semaine, par exemple le mercredi ou le dimanche.
Médias :  

Presse écrite

nationale: (Clarín, Nación, Ambito)

régional:  Cordoba  - La voz del interior

  Mendoza – Los andes

                 Rosario –   La capital de rosario.

